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1. Management Summary

1.1 Unternehmenszweck

Drop-it wurde gegrundet, um unseren Kunden eine einfache und genussvolle Mdglich-
keit zu bieten, taglich ausreichend FlUssigkeit zu konsumieren. Wir haben es uns zum
Ziel gemacht hochwertige Brausetabletten mit einzigartigen Geschmacksrichtungen
und speziellen Zusatzen wie beispielsweise Koffein oder Vitamin C anzubieten, die nicht
nur erfrischen, sondern auch einen gesundheitlichen Mehrwert bieten. Dabei legen wir
besonderen Wert auf umweltfreundliche Verpackungen, die es unseren Kunden er-
moglichen, Plastik zu sparen.

1.2 Angebot/Produkt

Unsere Brausetabletten bieten eine vielfdltige Palette von Vorteilen, die darauf abzielen,
einen ganzheitlichen Ansatz fur die Gesundheit und das Wohlbefinden unserer Kunden
zu unterstttzen. Neben ihren gesundheitlichen Vorteilen sind unsere Brausetabletten
auch aulRerst praktisch und handlich, ideal fur Menschen unterwegs, die einen gesun-
den Lebensstil ohne Kompromisse bei der Leistungsfahigkeit pflegen mdchten.

Wir produzieren unsere Brausetabletten in Zusammenarbeit mit einem erfahrenen Pro-
duzenten in Thun, der uber umfassende Erfahrung und Fachwissen verfugt und
strengste Qualitatsstandards einhdlt. Dabei setzen wir auf hdchste Qualitdtsstandards
bei der Auswahl unserer Rohstoffe und bei der Produktion, wéhrend wir gleichzeitig auf
Umweltfreundlichkeit und Nachhaltigkeit achten. Wir legen grofden Wert auf ein ange-
nehmes Geschmackserlebnis und bieten unsere Brausetabletten in verschiedenen
Geschmacksrichtungen an (Zitrone und Mango), um den individuellen Vorlieben un-
serer Kunden gerecht zu werden. Wir werden unsere Produktauswahl stetig vergrossern
um somit noch mehreren Kunden die Moglichkeit zu bieten ein passendes Produkt bei
uns zu finden.

1.3 Firmennamen & Logo

Wir haben den Namen "Drop-it’ gewdhlt, um die einfache Anwendung und den Genuss
unseres Produkts zu betonen. Das "‘Drop-it’ steht symbolisch fUr das Hinzuflgen unserer
Brausetabletten in herkdmmliches Leitungswasser. Unser Logo, ein Wassertropfen in
verschiedenen Aquatischen Farben, spiegelt die Frische und Vielfalt unserer Ge-
schmacksrichtungen wider und vermittelt gleichzeitig ein Gefuhl von Erfrischung und
Lebendigkeit. Die Farben, welche wir in unserem Logo verwendet haben, spiegeln sich
in unserer Kleidung und allgemein im Rahmen unseres Unternehmens wider.

1.4 Unternehmerteam & Organisation
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Das Grundungsteam von Drop-it besteht aus funf engagierten Schulerinnen und
Schulern des Campus Muristalden in Bern. Jedes einzelne Mitglied bringt einzigartige
Fahigkeiten und Perspektiven ein, um unser Unternehmen voranzutreiben und zu ge-
stalten. Uns ist es sehr wichtig, dass wir jede einzelne Person unterstutzen und férdern
in Inrem Bereich. Durch kontinuierlichen Austausch gelingt es uns, gemeinsam Prob-
leme zu |6sen aber auch Erfolge zu feiern.

ORGANIGRAMM
D r( p-it R

1.5 Marketing

Unsere Zielgruppe umfasst gesundheitsbewusste Verbraucher*innen, insbesondere
junge Erwachsene und Berufstatige, die nach praktischen und geschmackvollen Alter-
nativen zu herkdbmmlichen Getrdnken suchen. Unsere Konkurrenz besteht aus zwei sehr
ahnlichen Unternehmen, welche ebenso Brausetabletten herstellen. Durch unsere Zu-
sdtze und unserem intensiven Geschmack kédnnen wir uns allerdings von der Konkur-
renz abheben. Um unsere Zielgruppe zu erreichen, setzen wir auf gezieltes Online-Mar-
keting Uber soziale Medien und, um unsere Produkte bekannt zu machen und ihr Inte-
resse zu wecken.

1.6 Finanzen

Wir haben bis dato 18 Bestellungen auf unserem Online-Shop bekommen, diese haben
einen Bruttoumsatz von 414.40 CHF ergeben.

2. Lagebericht

Das vergangene Geschdftsjahr von Drop-it war geprdgt von bedeutenden Meilenstei-
nen und herausfordernden Momenten, die unser Team mit Bravour gemeistert hat. Un-
ser Engagement und unsere Leidenschaft fur die Entwicklung und Produktion hochwer-
tiger Brausetabletten haben uns dabei geholfen, sowohl als Team zu wachsen als
auch unsere Marke im Markt zu etablieren.
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Ideensammliung und Teamformierung: In der Schule begann die Ideensammlung.
Unser Team formierte sich um das Konzept der Brausetabletten, das trotz anfénglicher
Zweifel aufgrund seines hohen Potentials ausgewdhlt wurde.

Entwicklung und erste Tests: Nach den ersten ernichternden Produkttests und der
Anpassung des Aromagehalts konnten wir schliesslich einen guten Geschmack fur un-
sere Brausetabletten erzielen.

Produktionsvorbereitung und Herausforderungen: Die Vorbereitung auf die Produk-
tion war mit Herausforderungen gepragt, darunter der Fehlkauf einer zu kleinen Matrize,
die jedoch kreativ durch Bjérns Eingreifen geldst wurde.

Die Nacht des grossten Erfolges: Kurz vor Weihnachten,
9 9 PROJEKT

nachdem wir endlich alle Komponenten erhalten hatten, be-
gann unsere erste grosse Produktion. TI M E LI N E
Ein Jahr

Trotz anfénglicher Schwierigkeiten bei der Einstellung der
Maschine konnten wir bis um 1 Uhr morgens 25 Packungen
produzieren und verpacken. Diese Nacht markiert unseren DIE IDEE
grossten Erfolg, nicht nur wegen der produzierten Menge, Marz @
sondern auch wegen des Zusammenhalts und der Ent- o
schlossenheit des Teams.

Markteinfilhrung und Online-Préisenz: Im Januar konnten
wir schliesslich unsere Produkte auf den Markt bringen. Un-

terstUtzt durch eine Marketingagentur, die uns eine attraktive PRODUKTION
Webseite erstellte, begannen wir, eine aktive Community auf  pesember @ o
Instagram aufzubauen.

2.1 Highlights des Jahres WEBSITE

Die Website drop-it.shop
ist bereit fur das go-live.

Der grosste Erfolg fur uns war zweifellos die Nacht, in der wir
unsere erste Charge Brausetabletten produzierten. Dieser MASCHINE

Meilenstein war nicht nur ein Beweis fUr unsere Fahigkeit, un- ERCTT @ e

ter Druck zu arbeiten und kreative Lésungen fUr unerwartete
Probleme zu finden, sondern auch ein entscheidender Mo-

ment, der einige aus dem Team ndher zusammenbrachte.

Die Euphorie, nach stundenlanger Arbeit und gegen alle Wid- _
rigkeiten das Ziel zu erreichen, war unbeschreiblich. Dieser Er-

folg starkte unser Vertrauen in das Projekt und in unsere Fahigkeit, auch zukunftige Her-
ausforderungen zu meistern.
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Das vergangene Jahr war fur Drop-it ein Jahr voller Lernmomente, Erfolge und Bestd-
tigung unserer Vision. Wir haben gelernt, dass Flexibilitét, Teamarbeit und der Glaube
an unser Produkt essentiell sind, um auf dem Markt erfolgreich zu sein. Wir blicken op-
timistisch in die Zukunft und sind bereit, Drop-it zu neuen Héhen zu fUhren. In einem
solchen Unternehmen, welches man aufbaut, ohne jegliche Vorkenntnisse, erlernt man
sehr viel muss aber auch seine Visionen immer wieder anpassen.
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3. Leitungsangebot

3.1 Riickblick/Reflexion/Entwicklung

Im Ruckblick auf das vergangene Geschdftsjahr hat unser Team von Drop-it bedeu-
tende Fortschritte gemacht und wertvolle Lektionen gelernt. Der Start unseres Unter-
nehmens war geprdgt von Eifer und dem Wunsch, innovative und gesundheitsfor-
dernde Brausetabletten zu entwickeln. Wir stellten jedoch schnell fest, dass die anfang-
liche Handarbeit, obwohl sie wertvolle Einblicke in den Produktionsprozess bot, fur die
Skalierung unseres Geschdaftsmodells nicht nachhaltig war. Die Entscheidung, schnel-
ler in eine geeignete Maschinerie zu investieren, hatte uns ermdoglicht, bereits im Ja-
nuar in Vollproduktion zu gehen, anstatt kostbare Zeit mit dem manuellen Prozess zu
verbringen.

Eine der grossten Herausforderungen war die Optimierung unse-
rer Produktion. Die EinfGhrung der Maschinenproduktion war ein
entscheidender Schritt, um unsere Effizienz zu steigern und die
Qualitat unserer Produkte zu sichern. Dieser Ubergang war je-
doch mit Schwierigkeiten verbunden, insbesondere bei der An-
passung der Maschine an unsere spezifischen Anforderungen.
Aus diesen Erfahrungen haben wir gelernt, wie wichtig es ist, agil
zu sein und schnell auf Herausforderungen zu reagieren, um un-
sere Produktionskapazitdten zu erweitern und unseren Kunden-
stamm zu bedienen.

3.2 Weiterentwicklung/Potenzial

Fur die Zukunft sehen wir in Drop-it grosses Potenzial bei der Erweiterung unseres Pro-
duktangebots und der Stdrkung unserer Online-Prdsenz. Die Einfuhrung neuer Ge-
schmacksrichtungen, insbesondere unser neuer Mango-Geschmack, steht im Fokus
unserer Produktentwicklungsstrategie. Dartiber hinaus erkennen wir die Nachfrage
nach gesundheitsfordernden Zusdtzen in unseren Produkten, wie Vitaminen, Mineralien
und Elektrolyten, die unser Sortiment bereichern und unsere Position im Markt stdrken
werden. Die Starkung unserer Sozial-Media-Présenz ist eine weiter Moglichkeit Drop-it
voranzutreiben. Durch gezielte Kompagnen und die Nutzung von Influencer-Marketing
planen wir, unser Engagement zu erhdhen und direktere Kommunikationskandle zu un-
seren Kunden aufzubauen.
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Die zukUnftigen Entwicklungen bei Drop-it sind nicht ohne Herausforderungen und Ri-
siken. Der Markt fur gesundheits- und umweltbewusste Produkte ist zunehmend wett-
bewerbsintensiver, und die Erwartungen der Verbraucher an Nachhaltigkeit und
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Qualitat steigen kontinuierlich. Unser Team ist jedoch fest entschlossen, diese Heraus-
forderungen anzunehmen, indem wir kontinuierlich in Analyse und Entwicklung inves-
tieren und unsere Produktionsprozesse weiter optimieren.

Zusammenfassend ld@sst sich sagen, dass das vergangene Jahr fur Drop-it ein Jahr
des Lernens und des Wachstums war. Mit den gewonnenen Erkenntnissen und einer
klaren Vision fur die Zukunft sind wir bereit, unsere Marke weiter auszubauen, innovative
Produkte zu entwickeln und einen positiven Einfluss auf die Gesundheit und das Wohl-
befinden unserer Kunden zu nenmen.

4. Marketing

Ruckblickend auf die vergangene Zeit, haben wir eine Reihe von Meilensteinen erreicht.
Wir haben erfolgreich Brausetabletten verkauft und eine aktive Community von 172
Followern auf Instagram aufgebaut.

Bei der Reflexion Uber unsere Erfahrungen gibt es jedoch auch Bereiche, in denen wir
uns verbessern konnen. Insbesondere im Bereich der Organisation bei der Produktion
erkennen wir, dass wir effizienter sein kdnnten. Einige Kunden haben leider beschadigte
Brausetabletten aufgrund von Transportproblemen erhalten. Ruckblickend warden wir
daher unsere Produktions- und Versandprozesse optimieren, um sicherzustellen, dass
unsere Produkte in bestem Zustand bei unseren Kunden ankommen.

Wir haben aus diesen Fehlern gelernt und verstehen nun die Bedeutung einer aktiven
Prasenz auf Instagram sowie effektiver Versandmethoden. Fur die Zukunft planen wir,
unsere Aktivitdten auf Instagram zu intensivieren und sicherzustellen, dass unsere Pro-
dukte sicher und geschutzt verpackt sind, um Sch&den wdhrend des Transports zu ver-
meiden. Der Einsatz von Versandtaschen wird eine der Malihahmen sein, die wir er-
greifen, um die Integritdt unserer Produkte zu gewdhrleisten.

DarUber hinaus haben wir eine Entwicklung im Teamzusammenhalt und der Motivation
zur Schaffung von leckeren Brausetabletten festgestellt. Diese positive Entwicklung
mdchten wir weiter férdern und nutzen, um unsere Ziele noch effektiver zu erreichen.

Insgesamt sind wir stolz auf das, was wir erreicht haben, und nehmen die Erfahrungen
der vergangenen Zeit als wertvolle Lektionen mit, um unsere Organisation weiter zu
verbessern und unsere Ziele zu erreichen. Wir freuen uns darauf, weiterhin noch mehr
Erfolge zu feiern und Drop-it weiter auszubauen.

Unsere Firma Drop-it steht noch in den Anfédngen und hat dadurch noch einiges an
Potenzial in der Weiterentwicklung. Eine der wichtigsten Weiterentwicklungen, welche
Drop-it machen sollte, ist der Markenaufbau und die Pradsenz im Markt zu verbessern.

@ +4179 866 38 00 & info@drop-it.shop @ www.drop-it.shop Seite 9 von 14



Geschdftsbericht

2023/2024 D I‘ép -it

Durch verstdrktes Marketing und Werbemassnahmen kédnnen wir die Markenbekannt-
heit steigern und ihre Présenz in neuen Mdarkten ausbauen. Neben der Marktprdsenz ist
auch ein Erweitern der Produktangebote um neue Geschmacksrichtungen oder Vari-
ationen essenziell fUr die Zukunft unseres Unternehmens. Dadurch kénnen wir die Be-
durfnisse und Vorlieben eines breiteren Publikums bedienen.

Insgesamt hat Drop-it ein grosses Potenzial fur Wachstum und Erfolg, insbesondere in
einem Markt, der sich zunehmend fur gesunde und praktische Erndhrungslésungen in-
teressiert. Durch kontinuierliche Innovation, Marketingstrategien und eine starke Kun-
denorientierung kann die Firma ihr Wachstumspotenzial ausschépfen und eine fuh-
rende Position in der Branche werden.

Social Media Promotionen

Zusammenarbeit mit Verteilaktionen im Raum Bern
Influencern (Sportler oder
Livestyle) Referral Programm

Einblicke in die Produktion

Marketing
Strategie

Desing

Weitere Charaktere, wie Website far Suchmaschinen
Zitrone schaffen um die optimieren mit Blogartikeln

und Performance

jungere Zielgruppe besser
. el Optimierung.

abzuholen
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5. Finanzen

5.1 Abschluss

Drép—

Finanzen
Bilanz
Aktiven Schlussbilanz Passiven
per 3.4.2024
Umlaufvermégen Fremdkapital
Kasse 30.00 |Kreditoren 64.70
Bank 583.30
Debitoren 0.00
Anlagevermégen Eigenkapital
Warenlager 292.20 | Partizipationskapital 1’080.00
Matrize 240.00 | Aktienkapital 75.00
Verlust -74.20
1’145.50 1’145.50
Erfolgsrechnung
Aufwand Erfolgsrechnung Ertrag
01.10.2023-31.12.2024
warenaufwand Handelsertrag 414.40
Lohne 0.00
Verpackungsmaterial 28.60
Sonstiger Aufwand 0.00
Workshopgebiihren 30.00
Geblhren Pitch
Competition 30.00
Gebiihren Projektabschluss 0.00
Entwicklungkosten 400.00
| Verlust -74.20
414.40 414.40

Q) +4179 866 38 00
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Wie in Bilanz und Erfolgsrechnung leider abzulesen ist, weist das Ergebnis des Ge-
schdftsjahres einen Verlust von -74.20 CHF aufweist, was die aktuelle finanzielle Situa-
tion unseres Unternenmens widerspiegelt.

Der finanzielle Verlust weist der Posten «Partizipationskapital» aus. Die Aufnahme von
Kapital in dieser Hohe ist rtckblickend als Fehler zu benennen und fUr den weiteren
Weg von essenzieller Bedeutung.

Die Anschaffung einer neuen produktionssteigernden Maschine hat zur Verédnderung
der Geschdftsstrategie gefuhrt, die momentan noch keine ausreichenden Fortschritte
erzielen konnte, um unsere Rentabilitdt zu verbessern. Dabei spielt auch der Zeitraum
eine wichtige Rolle im Prozess. Durch die neue Maschine ist es einfacher geworden
quantitativ Drops herzustellen, wodurch sich in Zukunft mindestens eine Stabilisierung
der finanziellen Situation absehen |&sst.

5.1 Mogliche Weiterentwicklungen

Drop-it ist momentan noch in den Anfdngen, die Produktion und die Website sind be-
reits auf einem ausreichend guten Stand, einige mogliche Optimierungen, wie SEO bei
der Website und bereits bedruckte Beutel bei der Produktion waren noch méglich, sind
aber weniger wichtig als das Thema Versand.

Da Drop-it den Versand fur den Kunden immer gratis anbieten mochte, sollte dieser
far uns moéglich einfach und gunstig sein. Da Couverts hier nicht funktionier, da brachig
haben wir bereits Versand und Kartons getestet, da Kartons gunstiger sind und vom
Kunden als Wertiger angesehen werden, sind wir im Kontakt mit einigen Produzenten,
um die perfekte Packung zu entwickeln.
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6. Abschluss

5.2 Personliche Learnings

Lucien Hirt:

«Ein guter Plan far das Marketing ist unabdingbar fur ein erfolgreiches
Produkt.»

Jil Feuz:

«Im Jungunternehmen habe ich viel gelernt und mich in vielen Hin-
sichten weiterentwickelt.»

Yaralie Saredi:

«Anpassungsfdhigkeit ist entscheidend. Als stv. CEO erfordert dies
kontinuierliche Présenz und die Fahigkeit, schnell auf verschiedenste
Verdnderungen oder Probleme zu reagieren, auch durch langes Ar-
beiten und Ausdauer fur die Représentation unserer Unternehmens-
zielex

Noel Thuner:

«Zuverlassig nachgeflhrte Buchhaltung ist zentral, damit die Finanzen
gut aufgestellt und bis zum Abschluss souverdn gefuhrt werden kon-
nen.»

Leandro Aeschbacher:

«Innovation und kontinuierliche Weiterentwicklung sind unverzichtbar
far einen CEO. Risikobereitschaft, Lernbereitschaft und Anpassungsfd-
higkeit sind entscheidend fur langfristigen Unternehnmenserfolg.»

@ +4179 866 38 00 & info@drop-it.shop @ www.drop-it.shop Seite 13 von 14



Geschdftsbericht

2023/2024 D l’ép -1t

5.3 Take-Aways als Team
Was nehmt ihr als Team aus dem vergangenen Geschdftsjahr mit?

Als Team nehmen wir aus dem vergangenen Geschdaftsjahr wichtige Erkenntnisse mit.
Wir schdtzen die Bedeutung von Zusammenarbeit und Kommunikation, die uns halfen,
Herausforderungen zu meistern und Erfolge zu feiern. Wir haben uns auf komplett neue
Situationen eingelassen und aus jeder Gelegenheit das Beste gemacht. Trotz anfang-
licher Probleme im Team halben wir gelernt, wie wichtig es ist, die Bedurfnisse aller zu
berlcksichtigen und eine offene Kommunikation zu fGhren. Diese Erfahrungen haben
uns als Team gestarkt und uns gezeigt, dass wir gemeinsam jede Herausforderung
bewadltigen kénnen. Dardber hinaus erkennen wir die Wichtigkeit von Flexibilitat und
Anpassungsfahigkeit angesichts sich wandelnder Marktbedingungen. Zudem haben
wir gelernt, dass kontinuierliche Innovation und Kundenorientierung entscheidend sind,
um langfristigen Erfolg zu gewdhrleisten. Diese Erkenntnisse werden uns dabei helfen,
unser Team weiter zu stdrken und unsere Ziele im kommenden Geschdftsjahr zu errei-
chen.
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